Comprendre Google Adwords

Les Indicateurs a maitriser

Impressions : Le nombre d'impressions correspond au nombre de fois ou, pour
chaque requéte sur I'un de vos mots clés, votre annonce est affichée sur Google (et
sur les sites partenaires ou de contenu).

CPC : Le colt par clic (CPC) correspond au montant que vous payez pour chaque clic
sur votre annonce. Il détermine notamment votre Position. Il s’oppose au CPM
(colit pour Mille).

Position : C’est la position moyenne de I'annonce affichée.

Taux de clics : Le taux de clics (CTR) correspond au nombre de clics effectués sur

votre annonce divisé par le nombre d'affichages (impressions) de celle-ci. Une
annonce et un mot clé disposent chacun de leur propre CTR.
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» Niveau de Qualité : Le niveau de qualité est déterminé par le taux de clics

(CTR) de votre mot clé sur Google, ainsi que par la pertinence de votre annonce, de
votre mot clé et de votre page de destination. 3 critéres du quality score qui
établissent une note globale de 0a 10 :

= Votre taux de clics (boosté avec les extensions)

= La pertinence de I'annonce (boostée avec la récurrence des mots clés dans
I'annonce)

= Convivialité de la page d'attérrisage (boostée par la présence des mots clés
présents sur la page + la rapidité de chargement)

Position = enchére (CPC) x quality score

(\ . Sivous achetez les mots clés en large (conseillé afin d’avoir un bon trafic), veillez a

bien vérifier ce que tapent les exactement internautes en cliquant sur le bouton
« termes de recherche » de I'onglet « mots clés » afin d’ajouter de nombreux mots clés
négatifs
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